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□ 衢州市柯城区新华幼儿园
孙慧琴

区域活动把幼儿的学习活动

融入游戏过程中，并以操作、角色

扮演等为途径，它是幼儿主动地

探究学习，解决问题的一种独特

方式。不过，幼儿区域活动的顺

利开展以及幼儿在活动中主体发

展目标的实现，都离不开教师的

适当介入。

那么，教师在幼儿活动时应该

何时介入，如何介入呢？笔者在观

摩幼儿园区域活动时，观察到了教

师们的一些做法，希望通过这些实

践中的案例来与大家共同分析和

思考，使教师在游戏过程中的介入

更加从容，更加有效。

一、教师的介入在幼儿遇到困
难时

案例描述：区域游戏活动开始

了，孩子们满怀喜悦奔向活动区。

乐乐和文文进了自己喜欢的美工

区，他们一眼就看到了桌上摆放着

不少以前没有用过的新材料，好想

用这些画画，可是怎么做呢？两人

犯了难，都不知如何下手。试试看

吧，他们拿出教师摆放在桌面的画

纸，尝试着自己在作画，可是纸浆太

糊了，木棒挑起来时就是一大团……

试了几次都不能成功，怎么办呢？

一 筹 莫 展 之 际 ，只 见 教 师 也 从 桌

上拿了张纸，边拿边说：“纸浆画

真有趣，我也想来画一画。”两人

在 边 上 静 静 地 看 着 教 师 作 画 ，教

师自言自语地说：“先用木棒挑一

团 纸 浆 到 汽 车 轮 胎 上 铺 平 整 ，再

用牙签把纸浆点匀，点的时候要小

心哦，千万别点到轮胎外面了。”原

来是这样，两人赶忙按照刚才看到

的做起来……

反思：这次美工区的纸浆画是

教师新近添置的内容，孩子们对材

料不熟悉。他们在几次尝试作画

之后，并不是很成功，就有了畏难

情绪，如果教师不及时进行介入引

导，孩子们很可能无法完成作画，

导致失去作画热情。而教师的及

时介入，不但让孩子们学会了纸浆

画，还激发了他们的热情。

在此次活动中，教师使用的是

平行式介入法，即教师在与幼儿空

间距离接近的地方，与幼儿使用相

同的材料从事相同的活动，但并没

有直接介入指导，主要是为了起示

范、暗示指导的作用，目的在于引

导幼儿模仿或再现教师的行为。

在角色游戏中，当幼儿对区域

活动中某一角色缺乏相应经验而

无法顺利参与时，教师可通过扮演

该角色的方式，向幼儿展现该角色

的言谈举止，让幼儿模仿，进而鼓

励和指导幼儿顺利参与活动。

二、教师的介入在游戏难以顺
利延续时

案例描述：医院游戏是孩子们

非 常 喜 欢 的 区 域 活 动 ，游 戏 一 开

始，青青和帅帅等一些“医护人员”

就到“医院”上班了。可是等了好

长时间，还不见一个“病人”，大家

开始交流起来：“咦，今天怎么没人

来医院看病啊？”“是呀，真是奇怪，

以前我们门诊部都很挤的，忙都忙

不过来呢。”“我们还要再等下去

吗，真是好无聊。”“有人看病吗，有

人看病吗？”青青开始吆喝起来，看

样子真是有些不耐烦了，如果再这

样下去，估计“医院”也快要关门大

吉了。这时，一位教师走了过来，

问道：“请问，这是医院吗？”“是的，

我 是 医 生 。”青 青 一 听 ，马 上 回

答。“请坐，请问你是哪里不舒服

呢？”“我觉得喉咙有点不舒服，可

能是感冒了。”“哦，请坐下，我帮你

看看。”……

反思：在这个活动中，教师在

幼儿游戏兴趣趋于低潮时及时介

入幼儿的活动，扮演“病人”出现在

“医院”，进入幼儿的游戏。通过

“病人”与“医生”之间的良性互动，

起到指导幼儿游戏的作用。

在“医生与病人”的游戏中，如

果教师介入后“医院”还是没有“病

人”光顾，教师还可尝试以“病人”

的身份给“医院”一些建议，比如和

孩子们商量怎样才能让生意变得

好起来，可以引导“医务人员”外出

宣传，通过免费体检等等方法，让

游戏得以继续的进行。

在这个案例中，教师使用的是

交叉式介入法，即教师扮演游戏中

某一角色参与到游戏中，与幼儿进

行良好的互动。在此过程中，仍然

由幼儿自主掌握活动进程，教师只

是扮演其中的一个角色。

交叉式介入法可以由幼儿主

动邀请教师或教师自主扮演角色

进入活动情境，这种参与方式要求

教师根据游戏情景的需要，用一定

的语言或动作指引幼儿游戏的顺

利发展。

三、教师的介入在游戏中出现
不良因素时

案例描述：区域活动开始一段

时间了，突然建构区传来“哐当哐

当”的声音，原来是奶粉罐翻倒在

地上了。只听姚远对庆庆说：“都

是你！是你把我的楼房推倒了！”

庆庆辩驳道：“不是我推的，不是

我！”姚远见庆庆不承认，更生气

了。只见他随手捡起一块积木就

想朝庆庆扔去，庆庆也拿起积木准

备反击。教师一看情况不妙，马上

冲了过去，“咦，奶粉罐宝宝怎么在

地上哭呀？”对峙的两人停了下来，

向教师讲述了刚刚发生的整个过

程。庆庆听着姚远的讲述，不好意

思地承认了自己的错误，帮助姚远

一起搭建新楼房，刚才充满火药味

的场景已变成了一团和气……

反思：在这个活动中，教师刚

开始并没有马上介入，而是给了孩

子自主处理问题的空间。但接下

来发生的问题使教师采取了及时

介入，这是很有必要的。否则不仅

矛盾很难解决的，孩子还很有可能

发生危险。

活动中，教师采用的是垂直介

入法，直接介入游戏解决问题，这

时教师的指导是显性的。当幼儿

在活动中出现不安全因素或出现

不健康因素时，教师应直接介入

游戏，对幼儿的行为进行直接干

预与引导。垂直介入法中，教师

不再以游戏者的身份介入，而是

以教师的身份介入，处于领导与

控制的地位。

教师对幼儿区域游戏的介入

是一种富有创造性的工作。在实

践过程中，幼儿的活动是千变万化

的，这就需要教师主动积极地探

索，认真仔细地观察，更准确地了

解幼儿的各种需要，机智地做出判

断，找出介入幼儿活动的最佳时

机，有的放矢地引导与改善幼儿的

行为，支持幼儿的学习朝纵深处发

展，满足幼儿的发展需要。

□杭州市东城幼儿园 邱雪丹

家长开放日是家园联系的重要方式，是

家长深入了解幼儿园的重要途径，能增进家

园的相互了解和信任，有利于双方合作共

育。要发挥幼儿园家长开放日功能和作用，

前期的准备工作至关重要，本文从计划的制

定、内容的选择、时间的安排、家情的了解、

信息的发布、任务的分工、环境的布置、饮食

的安排等八个方面提出了提高家长开放日

活动质量的相关建议。

一、计划的制定
班级若没有固定的家长参与计划，会让

教师在组织家长开放日时无法保证时间上

和内容上的连续性，家长在活动中始终会处

于被动的地位，附和式的参与活动使得家长

开放日形同虚设。所以要让家长开放日取

得预期效果，应将每个学段的家长开放日列

入学期或学年工作计划，让家长清楚参与的

时间和准备的内容，避免随意的家长开放日

挫伤教师和家长对家园合作的积极性。

二、内容的选择
家长开放日活动在准备阶段一般遵循这

样的路线：确定活动的时间—明确活动的宗

旨—确定活动的形式—准备活动的内容—对

相关人员作出准备等等。而其中，最为重要

的一环就是选择教学观摩活动的内容。

在选择内容的时候，教师可以按学期初

制订的计划,综合考虑班级近期的教育重

点、幼儿园的特色课程、幼儿近期的发展状

况，围绕家长的兴趣和关注点开展多种多样

的开放日活动。家长开放日活动是面向全

体幼儿家长的活动，活动的受众群体就是家

长，教师在选择家长开放日活动的具体内容

时，要充分考虑到家长的兴趣与需要。“家长

合作的态度取决于是否满足了他们在教育

幼儿方面的需要。当幼儿园满足了家长的

合理需要时，家长合作的愿望和热情就会更

高，态度也会更加积极。”

三、时间的安排
笔者任教幼儿园多年，曾连续统计过十

多期家长开放日家长出席活动情况，小班第

一个学期开放日出席的一般都是幼儿的爸

爸或妈妈，到了中班就有部分是由爷爷奶奶

来参会，到了大班一半左右父母是缺席的。

幼儿的父母参加人数跟学段呈反比，即越是

到高段，幼儿父母参加的越少；越往农村，幼

儿父母参加的也越少。

在受访的家长中，有很多受到职业的限制，比如医

生、军人等所在单位管理严格，而多数幼儿园活动时间正

是家长们上班的时间。现在幼儿的家长普遍都是80后、

90后，他们工作基本都是全职，为生计忙忙碌碌，根本没

有时间来幼儿园参加家长开放日活动。所以，为了能让

所有孩子的父母都有机会参加家长开放日，不妨把家长

开放日时间放在周末或节假日，每学期组织一次至两次，

这样组织者虽然辛苦，但家长开放日的成效肯定会大大

提高。

四、信息的发布
信息发布包括活动前的发布和活动后的发布，这里指

的是活动前的发布。在组织家长开放日时，应提前一周或

以上发布，让家长有足够的准备时间参与活动。发布形式

最好以邀请函的形式，写清活动的目的和意义，活动的时

间、地点、注意事项及家长的观摩要求，有时还需要作特别

提醒，比如对小班第一个家长开放日，就要提醒家长事先

做好心理准备，由于第一次组织开放日活动，个别幼儿很

可能出现哭闹等现象。

五、环境的布置
家长通常都是利用哪些渠道来了解幼儿园的教学活

动呢？有调查表明，家长往往通过与孩子、教师交流以及

家园联系本和班级公告栏了解幼儿园教学活动。

其中家长通过班级公告栏了解到幼儿园教学活动的

占58.5%，说明班级公告栏是家长了解幼儿在园情况的

重要渠道。在家长开放日时，就需要对班级环境特别是

班级公告栏进行布置。当然环境布置还是遵循“简约而

不简单，温馨而不繁琐，隆重而不奢华”的原则，既不能占

用太多的工作时间又让家长全面的了解幼儿园教学活动

的内容。

在班级公告栏中除了让家长看常规、现状以外，还可

以将平时班里或园里组织的活动以图片的形式公布，有条

件的园所也可以通过视频的形式放给家长看，让家长通过

图片或视频看到幼儿园活动对孩子发展所起的作用。但

不管是图片还是视频一定要附上说明，即活动所附着的功

能或教育意义，比如有的画面是让小朋友们玩模拟去银行

办理业务、扮演区域快递员、去“就医”扮演护士医生患者、

“开车”去加油站加油，模拟商场购物等生活场景，这种就

是对孩子们体验日常生活，培养生存技能和进行角色交

换，学会社会角色的认同的教育。让家长了解孩子在园里

在学什么、玩什么。

家长开放日活动作为家园联系的一种重要途径，是家

长深入了解幼儿园的一种方式。我们应该明确活动的目

的和意义，做好充分的准备，提高活动质量，促进教师和家

长的共同成长。
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幼儿园区域活动中教师介入的思索和分析

□浙江教育出版社 金富菊

互联网+时代，传统出版业面临

数字媒体和电子书的重大挑战。这

种挑战的本质是科技进步，无法阻

挡，因此无需为此挽歌低吟，而是要

抓紧时间，趁当前传统出版业和数字

出版业仍存共生关系时，积极转型，

以变图存。

在互联网传播格局中，出版商需

要重塑自己的定位，这不仅是从传统

纸质书刊出版商向内容提供商转型，

更重要的是要向数字内容信息服务

商转型。

内容创新永远是出版业核心竞

争力。出版提供给社会的价值不是

纸，不是印刷术，而是内容。只有技

术、没有内容，再精美的出版物也起

不了什么大作用。所以,无论什么时

候，出版业都要坚持内容创新和文化

精神，并把内容创新放在核心位置。

但出版商仅做内容提供商是不

够的，内容提供商只是盘活储存的内

容资源，还没有打开内容资源实现增

值的通道。从内容提供商向数字内

容信息服务商的转变，需要有对内容

生产模式、服务模式的重新认知。内

容生产模式的转变，意味着从只关注

选题、编审、出版，到关注内容再出

版、多元出版而构建的资源服务平台

建设；从关注为图书设计的生产模

式，到关注为数字出版设计的生产模

式。服务模式的转变，意味着从单向

的内容数据流阅读(内容以纸质为载

体，通过书店推送到读者)，到双向闭

环的信息知识流(从各种途径获取读

者对内容关注过程中的信息，到创作

内容推送到读者，再到读者对内容的

反馈)，再到全方位的服务（纸质载

体、互联网载体、智能手机和平板电

脑载体、阅读器载体）。

为完成内容提供商到数字内容

信息服务商角色的转变，出版业当前

最紧迫的任务是布局数字出版。笔

者认为布局数字出版需要关注以下

几方面：

一、深度梳理、充分挖掘内容资
源价值

开展数字内容信息服务，首先要

有丰富的资源以及满足多元内容服

务的资源平台作为支撑。因此，内容

资源整合是发展数字内容信息服务

的基础。内容资源整合可从历史资

源做起，包括对文字、图片、音频等

资源的整理、存储和再利用。因此，

历史资源的价值不仅仅体现在生产

的当期上，可以通过重新挖掘和组

织，以合适的途径和载体送达读者，

实现增值。

内容资源整合的关键是内容加

工，包括内容资源的数字化和结构

化。而结构化的加工不仅仅是实现

历史资源的简单转换（如电子书），

更应该是内容碎片化后，按照知识组

织需要重新建构内容，成为再次出版

的基础。

二、打造面向多渠道发布、多终
端呈现的内容生产和信息服务的数
字出版平台

传统的纸质书的出版从选题策

划开始考虑的就是在以纸质为载体

的传播方式下，如何满足纸质书读者

的需求，从内容编排、装帧设计等方

面满足他们长时间阅读、反复阅读的

阅读体验，而在面对多种载体、多元

阅读需求的数字出版时代，传统出版

业就有了很大的局限性。

数字出版更要满足的是各类互

联网终端（包括电脑、PAD、手机等）

使用者的需求，从选题开始就要考虑

不同载体、不同读者群体的阅读需要

和体验习惯。在内容生产过程中对

数字内容进行结构化，同时在重塑的

数字出版流程中，面向不同载体、不

同读者、不同内容形态的需要，实现

内容的动态出版。因此，出版商需要

打造包括内容生产流程数字化、内容

加工与管理数字化及内容产品服务

与发行数字化的统一数字出版平台。

但目前，我国数字出版平台多数

处于投入阶段，赢利的平台寥寥无

几，且建立数字出版平台周期长，要

做大量准备工作，因此，与互联网企

业、发行企业开展合作，“借势而

为”，共建平台，不失为一条切合实

际的途径。

三、注重产业链各环节元素的合
作与融合

出版商构建自己的数字出版平

台，重要的是实现数字资源的整合、

加工管理、内容的生成以及面向细分

受众群体提供数字内容服务。比如，

围绕教育出版，出版商可以构建自己

的在线教育平台，实现数字内容的增

值，体现教育服务的内涵，从而提升

品牌影响力。

但正如电子商务与书店融合诞

生了网络书城，传统金融与互联网结

合诞生了支付宝，传统行业应借势新

的科技力量，实现产业转型与升级。

在数字出版产业链中，包括内容提供

商、技术服务商、平台服务商、内容

运营商及终端厂商等多个角色，传统

出版传媒只有加强产业链各环节元

素的合作与融合，实现合作共赢，才

能提升自己的竞争力。

在融合竞争的复杂环境下，出版

商应探索产业链各环节的合作模

式。不同内容资源面对的受众不同，

出版商覆盖渠道的能力不同，因此出

版商可将数字出版业务平台与合作

伙伴平台对接，拓展内容开发、利用

渠道，覆盖更广大的受众群，实现资

源增值。比如：与三大通信运营商合

作，打造以智能手机为载体的移动媒

体平台；与数据库合作，对纸质内容

深度开发；与第三方运营商合作，研

发电子图书的盈利点。此外，技术支

撑能力、创新能力、服务能力在很大

程度上影响着数字内容的运营，因

此，与技术服务商的合作，实现技术

和服务的整合，是应对数字化转型的

捷径。

四、布局基于移动互联网应用的
产品开发

新的基于移动互联网应用的产

业链在其形成中，需要结合自己的

资源，开发面向不同终端的客户端

软件。目前无论是手机厂商还是阅

读器、平板电脑厂商及运营商，都在

布局自己的应用商店，拓展基于移

动终端的应用，出版社应积极利用

这些平台，开发基于这些终端的客

户端软件。

制作图书的APP，提供给移动

互联网用户下载阅读，这是当前出版

社进入移动互联网最常见的方式。

一方面借此保持图书在读者中的影

响力，另一方面为了实现内容资源价

值的最大化。但对于大多数图书的

APP来说，仅仅是纸质内容的简单

复制，影响力有限，更不用说用户付

费购买了。

因此，图书类的APP必须突破

内容模式，将数字内容打造成内容产

品，真正符合移动互联网用户的使用

习惯和需求。首先，可以引入视频、

音乐等元素，实现文字和声像的融

合，为读者提供完全不同于纸质媒体

的跨媒体阅读体验。其次，增强互动

性，除了支持通过互联网上活跃的社

交媒体分享给好友的功能外，如能引

导用户参与到图书APP的内容提供

中来，使读者不再只是被动的内容阅

读者，而是主动的内容参与者、创作

者，那将大大提升数字阅读产品的互

动性，从而创造出附加值。

互联网+时代传统出版业转型探索


